






Plus d’infos ICI

Scénographie SuperBowl, Bad Bunny 
HOSPITALITY

La performance de Bad Bunny illustre comment l’architecture peut être engagée, 

même dans un dispositif éphémère. En quelques éléments archétypaux , champ de 

canne à sucre, casita colorée, place pavée, lignes électriques : le stade se transforme 

en fragment de Porto Rico. Le décor devient un outil de représentation culturelle : 

il met en scène le quotidien, la mémoire collective et les réalités sociales de l’île à 

l’échelle monumentale d’un événement mondial. 

La force du projet réside aussi dans sa conception technique. Pensée pour un mon-

tage en quelques minutes, la scénographie reposait sur des modules préfabriqués 

et mobiles. Le champ était composé de structures légères intégrant des perfor-

meurs dissimulés, permettant une installation rapide tout en créant une densité or-

ganique crédible. 

Cette architecture temporaire démontre qu’avec peu d’éléments, mais fortement 

symboliques, il est possible de créer un véritable déplacement imaginaire : au cœur 

d’un stade américain, le public est transporté sur une île caribéenne. 
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Milan Fashion Week
HOSPITALITY

À Milan cette saison, la scénographie s’est affirmée comme un véritable outil archi-

tectural. Les maisons ont délaissé les décors spectaculaires au profit d’environne-

ments immersifs où lumière, matière et volume structurent l’expérience. 

Prada a opté pour un minimalisme muséal, laissant l’architecture révéler la construc-

tion des silhouettes. Fendi a intégré des structures modulaires et sculpturales, 

créant une dynamique spatiale forte. Gucci, de son côté, a exploré une mise en 

scène immersive mêlant surfaces physiques et dispositifs numériques, transformant 

le podium en environnement narratif. 

Tendances à retenir 

•	Immersion atmosphérique plutôt que décor ostentatoire 

•	Minimalisme structurant 

•	Hybridation entre architecture et digital 

•	Valorisation des lieux existants 

Le podium devient ainsi un territoire architectural à part entière, où l’espace parti-

cipe pleinement au récit de la collection. 



Nouvel An Chinois
HOSPITALITY

En 2026, les maisons de luxe ont dépassé l’esthétique traditionnelle rouge et zodia-

cale pour proposer des campagnes plus culturelles et immersives. L’Année du Che-

val devient un prétexte narratif, intégré avec subtilité dans l’ADN de chaque marque. 

Tiffany & Co. a mis en scène le Pégase comme symbole de renouveau à travers vi-

suels et installation monumentale à Shanghai. Prada a fusionné son triangle iconique 

avec l’imaginaire du Cheval de Feu via projections et activations publiques. Valenti-

no a investi un site patrimonial avec une foire aux lanternes contemporaine, tandis 

que Miu Miu et Qeelin ont privilégié une approche artistique et patrimoniale. 

À retenir 

•	Plus de profondeur culturelle 

•	Des dispositifs immersifs et événementiels 

•	Un dialogue entre héritage et modernité 

Le Nouvel An chinois s’impose désormais comme un moment stratégique majeur du 

calendrier marketing du luxe en Chine. 
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